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公務出國或赴大陸地區報告（活動類別：訪問） 

 

 

 

 

 

 

 

市長出席東京晴空塔農產行銷記者會 
 

 

 

服務機關：臺南市政府新聞及國際關係處 

姓名職稱：黃偉哲市長、市長室那盛科員、新聞及國際關係處薛孟哲約聘

人員 

派赴國家或大陸地區：日本 

活動期間：113年 5月 17 日至 19 日 

報告日期：113年 5月 21 日 

 



2 

目錄 

 

壹、 摘要………………………………………………………P.3 

貳、 出訪人員名單…………………………………………….P.3 

參、 目的………………………………………………………P.3 

肆、 參訪行程及過程………………………………………….P.3 

伍、 心得………………………………………………………P.7 

陸、 建議事項…………………………………………………P.8 

柒、 效益評估…………………………………………………P.8 

捌、 相關報導…………………………………………………P.8 



3 

壹、 摘 要 

臺南農特產品 5月份起於東京多家連鎖超市與賣場上架銷售，為提升

臺南農特產品能見度與拉抬買氣，黃市長率團出訪東京參加晴空塔農特產

品上架記者會，並與東武百貨高層會晤，期推廣更多臺南優質至日本。 

因班機時間及配合市長公務行程，市府團分別於 5 月 17日及 18 日凌

晨出發前往日本會合，5 月 18日出席東京農特產品上架記者會及相關行程

後，於隔日上午搭機返國。 

貳、 出訪人員名單 

臺南市長 黃偉哲 

臺南市政府市長室科員 那盛 

臺南市政府新聞及國際關係處約聘人員 薛孟哲 

參、 目的 

黃市長率團出席東京農特產品上架記者會，並與日本通路商會晤，期

持續拓展日本農產、觀光市場及提升本市海外能見度。 

肆、 參訪行程及過程 

一、參訪行程 

日期 行程 

5/17(五) 第一梯次班機前往日本 

5/18(六) 凌晨：第二梯次班機前往日本 
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白天：視察農特產品上架狀況、行銷記者會 

晚上：與通路商會晤 

5/19(日) 自日本東京搭機返抵臺灣 

二、參訪過程 

此次配合農業局規畫安排出訪，輔導農漁業者廠商於日本超市通路籌

備行銷販售，18 日上午首先前往 ARIO龜有進行上架情況視察。ARIO龜有

位於日本東京都葛飾區，為日本 7-11母集團經營大型商業設施，內設有子

公司伊東洋華堂超市體系營運之超市，正上架本市農特產品銷售，本次安

排前往視察上架情形。 
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隨後市府團前望東京晴空塔，出席晴空塔內商場所進行之農漁特產品

上架記者會及行銷推廣活動。 

黃偉哲市長於記者會致詞時表示，謝謝大家今天撥空參與，很榮幸能

在晴空塔舉行臺南農漁特產 maruser，向日本消費者介紹臺南優質農漁特

產品，臺南具有豐富、多樣化的的物產資源，此次進到日本商場通路，無

論是晴空塔的 soramachi、AEON 、ARIO、東急百貨店，透過現場展示販售

精選農漁特產品，希望這次藉由試水溫的方式在商場和日本消費者進行交

流與溝通，能讓更多日本消費者認識臺南出色的農漁特產品。 

市長特別提到接下來是臺南愛文芒果的產季，誠摯邀請日本朋友前來

臺南旅遊，品嚐當令的新鮮愛文芒果。 

 記者會現場也邀請到在臺灣有廣大知名度的日本大胃女王安琪拉佐藤蒞

臨現場站台，一起分享臺南農漁特產品魅力，安琪拉 2年前因與臺南市政

府合作曾經到臺南觀光，非常喜歡臺南的她，對於每項臺南農漁特產品都

躍躍欲試，現場互動溫馨有趣，也吸引了許多日本民眾駐足參與。 

  因同時間晴空塔內也正辦理臺灣祭活動，黃市長也特地前往視察。 
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隨後市長前往池袋東武百貨本店，與該店管理階層會談。該百貨公司

有意邀請本市參與 8 月的臺灣祭活動，位於池袋車站附近，每日約 9 萬人
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進出，加上池袋車站每日約 200 萬人次使用，市長特別前往視察該店超市

設施與人流，並聽取該店管理階層簡報，評估市府後許合作可能性。 

隔日市府團隨即搭機返國結束出訪行程。 

  

 

 

 

 

 

伍、 心得 

本次配合 5 月份臺南農特產品於日本超市通路上架販售，安排市長出

訪日本東京視察上架情形及參加農特產品上架記者會，不僅能提升臺南農
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產曝光度，對臺南後續農物特產及觀光之行銷相信有正面影響。 

陸、 建議事項 

本次由黃市長率團訪問日本持續開拓海外行銷市場，並與日本東武集

團旗下東武百貨公司池袋本店高層會晤，商討合作辦理行銷活動可能性，

建議可持續追蹤及邀請日方來臺南視察參訪並提供相關諮詢協助，以促成

後續持續性長期性合作。 

柒、 效益評估 

此行出訪進行農產行銷皆獲得不小迴響，現場消費者反應熱烈，尤其

是前幾次出訪時獲日方建議的小包裝商品，此次行銷極受家庭主婦或小家

庭、親子消費者族群歡迎，配合記者會於知名景點辦理不僅對曝光度提升

極有助益，更有利推廣臺南農產品後續上架日本其他販售通路。 

捌、 相關報導 

⚫ 中央社日語版：

https://japan.focustaiwan.tw/economy/202405180008 

⚫ 台視新聞：

https://youtu.be/44NFw7aB6jE?si=UlDhgKgZL_DNdc2e 

⚫ 自由時報：

https://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/46773

22 

⚫ 中時新聞網：

https://japan.focustaiwan.tw/economy/202405180008
https://youtu.be/44NFw7aB6jE?si=UlDhgKgZL_DNdc2e
https://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/4677322
https://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/4677322
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https://truemii.chinatimes.com/content/2024052000258

3-265001 

⚫ ETtoday：

https://www.ettoday.net/news/20240518/2741287.htm 

⚫ 華視新聞：

https://news.cts.com.tw/cna/local/202405/20240518232

5253.html 

⚫ TVBS：https://news.tvbs.com.tw/life/2492167 
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