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摘要 

       臺南市歷年水果拓銷據點皆以日本關東為主，為拓展日本

外銷據點，日本旅客高達 196.9 萬，佔台灣入境市場客源的第二

位，而目前來台南的國際旅客，則以日本佔第一位。2019 年隨著

日韓關係的變化，日本遊客轉向其他國家旅遊機率增加，此時的

台南更需要更多在日本當地的曝光，吸引更多來訪台南的日本遊

客。透過這次臺南農特產與景點影像，吸引更多日本關西地區（大

阪）旅客來台南旅遊，購買相關農產及二級加工品，以增加關西

地區對臺南水果的需求，進而擴展日本外銷市場。 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 2 
 

壹、 參訪目的 

    日本觀光客消費力強，與台灣關係友好，本府向來重視

台南農特產於日本等國家的銷售，故規劃於日本大阪(關西)

人潮匯集處刊登台南農產廣告於 LED 電視牆上，透過台南水

果特色與景點風光的影片及芒果乾的品嚐親切地傳達予觀者

台南農產及文化的獨特性，達到城市行銷、帶動觀光產業以

及農產行銷多重效益，期盼利用多元行銷方式展延伸通路觸

角，協助拓展農產品外銷市場，並吸引大批日本旅客來台南

農業觀光景點品嚐在地的優質水果，一起促成更多的中日交

流、農業觀光、農產推廣，將台南豐富的農產經濟傳達給更

多人的國際友人一同前往。 
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貳、 參訪過程 

日期 時間 行程 

11/23(六) 早上 08:30 出發高雄機場，10:30 辦理登機 

中午 12:10 出發 

下午 15:55 底達日本大阪 

11/24(日) 上午 10:00~16:00 一日台南水果乾（芒果乾）試吃活

動 

11/25(一) 下午 15:00 赴大阪機場 

晚上 17:10 新加坡搭機返台 

20:00 抵達高雄機場 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 4 
 

一、一日台南水果乾（芒果乾）試吃活動 

本計畫於大阪最繁榮的區域，尤其「難波－心齋橋」兩站之間最為精華，

且是大阪代表性的購物街，從心齋橋到難波的南北長約 580 公尺的拱廊街

上聚集了約 180 家店鋪。平日約有 6 萬人次，到了週末及例假日更有約 12

萬人來此購物。本計畫於 11 月 18 日至 11 月 24 日期間每日 11 時至 22

時，播放 100 次（1500 秒）15 秒的臺南農產暨觀光宣傳短片，預計將有

60 萬人次以上的曝光量。 

此外，於 11 月 24 日在道頓崛河濱公園舉辦芒果乾一日試吃活動，發送台

南芒果乾給日本民眾及旅人享用，共計有 20,000 人次以上的曝光與參與。 

 

 

 
 

日本大阪-道頓崛 LED 牆廣告刊登 日本大阪-道頓崛 LED 牆廣告刊登 
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日本大阪-道頓崛 LED 牆廣告刊登 日本大阪-道頓崛 LED 牆廣告刊登 

 
 

大板道頓崛景點跑跑人旁刊登 大板道頓崛景點跑跑人旁刊登 

  

日本大阪-道頓崛 LED 牆廣告刊登 大板道頓崛景點跑跑人旁刊登 
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日本大阪-道頓崛 LED牆廣告刊登(鳳梨) 日本大阪-道頓崛 LED牆廣告刊登(文旦) 
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台南城市行銷及芒果乾推廣 台南城市行銷及芒果乾推廣 
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參、心得及建議 

大阪「難波－心齋橋」屬於國際曝光的場域，對於國際曝光度來

說，本次計劃優於僅向日人進行宣傳的效果，建議日後可以規劃 2

日以上的實體活動，讓宣傳有機會可以在地延伸，透過日人的社

群媒體也能讓更多日人參與活動。另外此次活動也延伸了紅椅頭

活動的效益，許多在地人透過臺南的日語宣傳網站而來參加活

動，因此，可得知大阪有需多在地民眾樂意參與臺南的國際行銷，

未來可以針對這些粉絲持續定期規劃相關活動讓日籍友人能透過

參與擴大社群的宣傳。 

肆、效益評估 

   本次台南農產形象廣告首次於日本熱門觀光景點呈現，反應相當熱 

   烈，很多旅日台灣人也特地前來現場支持，顯得格外親切，本次推廣   

   也獲得當地媒體報導，彰顯本次推廣成效。 
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伍、附錄： 
一、媒體露出截圖 
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