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2015 年第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博

覽交易會 臺南文創館─臺南‧人情味 
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公務出國或赴大陸地區報告提要           類別：其他  

            
出國或赴大陸地區報告名稱： 

「2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會 臺南文創館─『臺南‧人情味』」報告

書 

                                             含附件：■是否 

出國計畫主辦機關：臺南市政府文化局 

聯絡人：張孟涵                      電話：（06）2149510 分機 15 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 

周雅菁/臺南市政府文化局/副局長/ 06-299-1111 分機 1016 

劉玠成/臺南市政府文化局/文創發展科/科長 06-214-9510 分機 17 

吳佩珊/臺南市政府文化局/文創發展科/科員 06-214-9510 分機 20 

張孟涵/臺南市政府文化局/文創發展科/科員 06-214-9510 分機 15 

出國類別：■其他□1 出席國際會議□2 表演□3 比賽□4 競技□5 洽展□6 海外檢測  

出國期間：104 年 10 月 29 日至 11 月 3 日 

報告日期：104 年 12 月 28 日 

出國地區：中國(廈門) 

 

 

內容摘要： 

 

2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業交易博覽會於 2015 年 10 月 30 日至 11 月 2 日假廈門會

展中心展開。為行銷本市文化創意產業，文化局今年以「臺南‧人情味」為主題，規劃臺南

文創館參展，將臺南文化、城市特色、創意設計能量帶往國際會展展出。本次展場整體設計

結合臺南巷弄、老房子特有元素以及藍晒圖文創園區視覺語彙，帶出「臺南‧人情味」的主

題，同時並宣傳本市今年開園試營運的「藍晒圖文創園區」。 

本次參展精選百餘件臺南特色展品，展場中共規劃有四大展區，展出本市工藝品、十大文創

商品、在地品牌設計品及藍晒圖文創園區商品等，並帶領八家文創業者與中國當地業者接洽

交流。此外，亦規劃有數場動態性活動，邀請臺南藝術家、文化人到場以說書、歌唱、繪畫、

手作等體驗活動行銷臺南之美。 
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壹、 交流活動基本資料：  

一、 活動名稱：2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會 臺南文創館

─臺南‧人情味 

二、 展出日期：104 年 10 月 30 日(五)至 11 月 2 日(一) 

三、 展出地點： 廈門國際會議展覽中心 

四、 主辦單位：中華人民共和國中央台辦、中華人民共和國文化部、中華人民

共和國國家新聞出版廣電總局、福建省人民政府、廈門市人民政府 

五、 臺灣承辦單位： 亞太文化創意產業協會 
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貳、 活動緣起 

    由中國中央臺辦、中國文化部、中國國家新聞出版廣電總局主辦的「海峽兩岸(廈門)文化

產業博覽交易會」，是中國文化產業相關國際會展中，臺灣參展商數量最多、規模最大、種類

最廣的文化產業交易平臺。第八屆廈門文博會以「一脈傳承，創意未來」為宗旨，秉持文化產

業市場化、專業化、品牌化的理念，規劃有「工藝藝術品」、「創意設計」、「數字內容」、

「文創旅遊」(本次參展位於該展區)四大主題展區，並串連兩岸工藝藝術品交易展、中華工藝

精品獎、新勢力藝術設計週、臺灣文創購物節、臺灣兒童文創展、紅點設計展等相關展覽、論

壇、品牌推廣活動。 

    亞太文化創意產業協會(CCIA)自 2007年起，與廈門市人民政府共同執行辦理廈門文博會

至今，歷年曾數度邀本府參展；臺南市自縣市合併後，積極推動本市文化創意產業，除扶植文

創業者創業發展，更輔導優秀業者開拓海外市場，文化局曾於 2012年、2013年於廈門文博會

中展出，累積良好文創品牌口碑，今年度再度應邀參展。 
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本次展場區位圖 
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一、活動行程 

    臺南市政府於 2015 年 5 月 18 日受亞太文化創意產業協會及海峽兩岸文化產業博覽交易

會組委會邀請，參加 10 月 30 日至 11 月 2 日於中國廈門市舉辦之「第八屆海峽兩岸(廈門)文

化產業博覽交易會」，並規劃以「臺南‧人情味」為主題打造臺南文創館，本次活動行程表如

下： 

日  期 時  間 地  點 行程內容 

2015/10/29 10：00~17：00  

 

 

廈門國際會

展中心 

2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會

─臺南市政府文創館「臺南‧人情味」佈展 

2015/10/30 10：00~17：00 2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會

─臺南市政府文創館「臺南‧人情味」展覽活動 

2015/10/31 9：00~17：00 2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會

─臺南市政府文創館「臺南‧人情味」展覽活動 

 

2015/11/1 

9：00~17：00 2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會

─臺南市政府文創館「臺南‧人情味」展覽活動 

14：00~18：00 廈門市集美

北區、海滄區 

企業參訪：建霖工業企業有限公司、大千振宇集

團 

2015/11/2 9：00~17：00 廈門國際會

展中心 

2015 第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會

─臺南市政府文創館「臺南‧人情味」展覽活動、

卸展 

2015/11/3 9：00~  回程 
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二、參展廠商 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

1.拍拍文創有限公司 2.台灣吉而好股份有限公司 3.溫度手創工作室 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

4.微一設計 oui design 5.文藝輕黏設計團隊 6.Feity 菲堤創意皮工廠 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

7.De Wind 定風閣 8.聖霖創意國際有限公司 9.六雙道手坊 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

10.林百貨 11.守宮設計團隊 12.沃木&好皮工作室 

 

 

 

 

 

 

  

13.Fire Explorer handcraft 

leather-手創鞄革工藝 

14.中美牌工作室 15.天冠銀帽‧蘇府柳銀 
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16.老屋顏工作室 17.設計雲創意工作室 18.回鄉文創有限公司 

 

 

 

 

 

 

  

19.對了出發文化創意 20.摩 X 創意 21.八小樂風潮之旅 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

22.無事之森 23.永興家具事業─青木工

坊 

策展：西屹設計團隊 
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三、參展內容 

（一）參展主題：「臺南‧人情味」 

    臺南是擁有眾多文化資產的歷史之都，不論是建築資產、巷弄風情、小吃美食、傳統藝

術、工藝技術等，都是寶貴的文化底蘊，如此充滿人文及濃郁人情味的環境下，在臺南這塊土

地上，孕育出各式各樣的文化創意街區與聚落，並累積出豐富優秀的文創品牌，讓臺南成為一

座創意與傳統共存共榮的城市。 

    這次參與「第八屆海峽兩岸(廈門)文化產業博覽交易會」，文化局特別以「臺南‧人情味」

為策展主題來規劃臺南文創館，結合臺南街坊巷弄視覺語彙，以及藍晒圖文創園區元素進行展

場設計，將常民生活居住的格局形制，轉換為當代產品陳設的空間，呈現出屬於臺南老屋的活

力與新生面貌，並邀請臺南文創業者、工藝師、設計師、藝術家共同參展，打造臺南館成為展

區焦點。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    本次展場空間由西屹設計團隊策劃，以素面水泥牆面結合斑剝紅磚，以及展場上方設計外

露的屋型木結構，讓整體空間氣勢不同凡響。展場內取法臺南巷弄的蜿蜒趣味，巧妙呈現臺南

長屋老建築的空間感，民眾進入展場後，由長屋門面右轉，經穿堂進入室內，端景以繽紛彩繪

手法象徵城市巷弄美學，讓入場參觀的民眾，深刻感受臺南老屋與創意能量的巧妙融合，以及

蜿蜒巷弄中的文創生命力。 

 

 

展場輸出臺南市幾年

來的重要文創活動，

展現城市文化能量 
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展場 3D示意圖 

展場藍晒牆 
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    在展場內共分為四大展區，分別為本市工藝品、十大創意商品、在地品牌設計品以及藍晒

圖文創園區進駐單位產品，廣邀二十餘家在地文創業者參與，共展出百餘件展品，除展現出臺

南地方特色，更呈現設計師的創意及用心，讓本市創意能量透過展覽，吸引觀者停留欣賞、細

細品味。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    除了靜態展覽，本次參展更規劃一連串動態性活動，邀請來自臺南的葉東泰、王美霞、劉

建志、陳景昭、陳貴芳五位老師，以說書、吉他彈奏、臺語詩歌吟唱、繪畫、手作體驗等不同

的方式帶來精彩的互動分享，充分令人感受臺南濃厚人情味。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

展場活動資訊 

本次參展設計師 
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（二）文宣品 

    有別以往展場文宣品大量印製文字介紹、大量發送的形式，本次文宣以「收藏臺南」為構

想，設計一組精緻的明信片，每日配合活動限量贈送，讓民眾與現場導覽人員或活動講者互動

後帶回作紀念，展場並設置信箱，可讓民眾書寫地址後，由策展單位帶回臺灣蓋上臺南郵戳，

再寄送至民眾手中。 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
款式三 在地人情味：以插畫家 Aasta視覺溫暖的插圖呈現臺南人情味 

款式二 傳統長屋：本次展場設計圖，表現臺南傳統空間特色 

款式一 巷弄走訪：臺南插畫家陳貴芳手繪圖，呈現臺南巷弄寧靜樣貌 



 14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

款式四 彩繪臺南‧安平古堡：陳貴芳手繪圖，設計成連連看的形式，以便與民眾繪圖互動 

款式五 Blues：取藍晒圖文創園區吉祥物作為本次策展視覺元素 
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四、佈展及參觀情況 

展區名稱:「臺南‧人情味」 

展覽面積：168 平方公尺(約 50.8 坪) 

(一)展場規劃設計、施作整體狀況 

 透過傳統長屋場域來呈現臺南的人情味，展

場區主入口以灰水泥、紅磚牆點綴老屋元素

吸引參觀者走入展場。主入口處並播放今年

度所拍攝的城市形象短片，用以介紹臺南文

創產業。 

 

 

入口處轉角以紅磚、燈飾、插畫營造巷弄蜿

蜒意象，插畫極富立體延伸感，吸引許多人

駐足拍照。 

 展場其中一處展區以藍晒圖文創園區視覺

元素──搶眼深藍色以及園區吉祥物 Blues

進行設計。 

 展區側邊水泥矮牆，簡單木架構築出長屋樑

柱意象，牆的高度半露出展覽面貌，吸引參

觀者走入展場一探究竟。 
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展場次入口，將臺南神農街以 3D 立體藍晒

圖的方式輸出，桌椅既是立體圖的一部分，

也是現實實物，可供民眾休息，此面牆色彩

及設計極為搶眼， 吸引許多人拍照留念。 

(二)展場覽情形 

 

 

 

 

 

 

 

 

展區一景，展出臺南優秀創意設計展品，圖

中由左至右品牌分別為拍拍文創、溫度手創

以及 Feity 菲堤創意皮工廠展品。 

 

 

 

 

 

 

 

 

展區一景，展出臺南特色創意、設計品牌，

含好皮、沃木、手創鞄革工藝、微一設計、

守宮設計、聖霖創意等品牌。 

 

 

 

 

 

 

 

 

展區一景，展出臺南市政府文化局歷屆臺灣

國際蘭展文創商品、藍晒圖文創園區進駐單

位─陶作坊陶工藝品。 
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 展區一景，展出 2015 年臺南市十大創意商

品，含中美牌工作室、對了出發文化創意、

天冠銀帽、設計雲創意、回鄉文創、文藝輕

黏設計團隊、無事之森、摩 X 創意、老屋

顏工作室等得獎商品。 

 展區一景，展出臺南金屬工藝─定風閣楊彩

玲老師工藝設計品「紅樓夢系列」，展現精

湛工法。 

 現場參觀情形。本次策展規劃用心，在整個

展館中別具特色，展品創新豐富，充分傳達

出展覽「人情味」的氛圍，吸引許多人入內

參觀及詢問展品。 

 周雅菁副局長及永興家具葉武東執行長帶

領貴賓參觀展區，並詳細說明展品特色與文

化內涵。 
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 中國當地電視台於現場採訪直播。 

(三)動態活動狀況 

 動態活動(一) 

葉東泰、劉建志「臺南味旅行」：葉東泰老

師分享臺南文化、生活見聞，搭配吟詩、吟

唱，加上劉建志老師的吉他演奏，讓現場民

眾詢問不斷。現場許多聽不懂閩南語的人對

表演非常好奇，紛紛坐下來聆聴屬於臺南獨

特的小調，其中一場活動，更有現場民眾搭

配劉建志老師互動演唱，造成現場廣大迴響 

 動態活動(二) 

木玫瑰體驗：永興家具辦理木玫瑰製作體驗

活動，限量提供充滿檜木香味的材料，教導

民眾折出玫瑰花的形狀，吸引家長及小朋友

踴躍參與。 
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 動態活動(三) 

王美霞、陳景昭「南方講堂」：王老師透過

影片介紹臺南建築、歷史、説故事，再搭配

陳景昭老師溫暖好聽的歌聲，馬上聚集人

潮。王美霞老師與現場民眾互動熱絡，讓現

場民眾感受到的有質感內涵的臺南。 

 動態活動(四) 

陳貴芳「彩繪臺南」：插畫家陳貴芳老師帶

領現場民眾手繪臺南安平古堡，並講述自己

的旅行手繪經驗。一開始邀請民眾參加彩繪

時，大多數的人比較沒自信，但活動開始

後，明信片及在中國少見的彩虹筆吸引大批

人潮。當參與者完成明信片時，不但充滿成

就感，也更進一步了解手繪的魅力。 

 動態活動現場參與情形。整個展場動線規劃

能引導民眾看完展品後進入活動區，加上活

動內容具有臺南特色，每場活動皆能吸引許

多人停留觀看。 

 入口外牆漆上水泥牆並提供作畫粉筆，吸引

許多家長帶著小孩塗鴉，讓民眾參與也成為

展場的一部分。 
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參、 活動心得 

    海峽兩岸(廈門)文化創意博覽交易會是中國文化產業相關國際會展中，臺灣參展團隊、參

展廠商數量最多的國際性會展活動，該屆為本局第三度參展；展期為期四天，自 2015年 10

月 30日至 11月 2日，含前後二日佈展、撤展時間共計六天。此行出國人員除本局相關人員外，

亦帶領本市文創業者隨團(旅費由隨團業者自行支出，其食宿由廈門文博會主辦方落地接待)，

出國期間除執行展覽活動外，亦規劃參訪行程，安排本市業者與當地業者進行交流，期望透過

參展及參訪交流，能厚實臺南文創品牌經營經驗、拓展海外通路。藉由本次參展經驗，針對廈

門文博會整體具結下列心得，以供未來執行海外展覽活動參考比較： 

一、 會展規模廣大，參觀人潮眾多 

廈門為中國沿海經濟特區之一，人口眾多、經濟活動蓬勃，近幾年來更是注重文化產業發

展；今年廈門文博會共規劃有 4大主題、10個展區、總計 1696家參展單位(其中臺灣參

展單位 737家)，會展規模大，加以展覽期間無門票收費，可供民眾免費參觀，吸引許多

業者、一般民眾進入會展中心，各個展區人流俱足，於此參展有助於將本市展品呈現於國

際性平臺，讓更多人看見，其中不乏前來洽談合作的中國業者；惟因進入展區不需門票，

觀眾素質、觀展目地參差不齊，本局展場商品提袋率並未特別突出，本次隨團業者不乏有

長期耕耘中國文化創意產業市場者，亦表示廈門文博會買氣較低。 

二、 廈門生活型態與臺灣相似，展出易獲得共鳴 

廈門地理位置與臺灣接近，除交通往來所需時程短，在氣候、生活習慣、飲食等諸多方面

亦與臺灣類似，同屬東亞文化圈且語言溝通無礙的條件之下，容易將策展概念、展品創作

理念傳達給參觀者知曉，參觀者多半願意停下腳步聆聽展場的導覽、參與展場活動，或主

動詢問展覽內涵，而這次以老屋文化、臺南巷弄中的文創以及藍晒圖文創園區為主軸的策

展，亦吸引許年輕一代中國民眾，表達願意到臺南旅遊的意願。 

三、 廈門文化創意、設計產業市場有待開發 

由本屆廈門文博會展館區位安排可發現在，10個展廳中，有 6個廳展出兩岸工藝品，例

如臺灣工藝研究發展中心等知名工藝發展單位；2個廳展出兩岸文創及旅遊產業，如臺灣

各縣市文化產業參展單位(含官方及民間主辦)等多安排於此展廳；1個展廳為創意設計展

區，如臺灣吉而好文創等兩岸較大型的文化產業品牌單位；1個展廳為數字內容(即數位

產業)展區。其中以 6個兩岸工藝品展廳為文博會主打展區，區位最為優良醒目，參展單

位素質也較一致，展出內容多為高單價工藝品，以藝品交易、玩賞收藏為主要目的，據文

博會主辦方統計，該屆會展活動總交易量亦以工藝品交易比重較高。由會展內容可見中國

在文化產業方面，著重於工法精湛的工藝品，並且較為重視相關參展單位，反觀會場中以
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文化創意、創新設計為主軸的展出單位則多半來自臺灣；這次本局展出的文創品牌中，以

在展場屬中價位商品的拍拍文創(寵物創意商品)、溫度手創(創意布包、金工設計、木質

家具)、聖霖創意(創意親子用品)吸引較多中國業者詢問洽談，推測原因，其產品能兼具

創意性、設計感及生活實用性，且具有一定技術性或材質獨特性，故能吸引有一定經濟能

力、注重生活質感的中國客群。由這次參展可推知，中國文化產業以工藝品為主流，文化

創意產業及相關周邊服務仍屬發展階段，其潛在市場廣大，而思維豐富多元的臺灣文創產

業尚有待被介紹、行銷至中國，這也是本局參展的重要目的。 

四、 中國業者競爭企圖心強烈 

本次前往廈門，透過臺灣優良設計協會的介紹，安排了當地企業參訪行程，分別參訪了位

於廈門市集美北區的的建霖工業企業有限公司以及位於海倉區的大千振宇集團。建霖工業

為大型跨國企業，產品加工技術及創新能量俱強，參訪過程也與該公司的臺灣幹部進行對

談，而知臺灣及中國企業文化的相異性，我們的優勢在於臺灣人所具有的好奇心、變通性

以及工作品質的細緻性，而中國的競爭力則立基於其企業員工強烈企圖心；此外亦能發

現，比起中國創業的中大型規模，臺灣創業者則多為微型工作室型態，這一點非常值得臺

灣創業者深思。大千振宇集團由模具開發起家，爾後逐漸擴大規模，生產工業產品、航空

產品、文創產品等，本次參訪由總裁巫國寶先生親自介紹，展現該集團精湛的設計能力、

批量生產、機具設備操作技術、人員服務態度等，從設計、生產、包裝乃至全球銷售過程

一覽無遺，令人了解中國集團的強烈競爭性。 

五、 本次參展受外力因素干擾，部分交流活動受阻，以致於參展效益不如預期 

本屆參展由廈門文博會主辦方主動邀約，活動籌備前期曾承諾協助本局展場媒體露出及安

排廠商對接活動。然至出國前，主辦方先是告知取消官方參展人員落地接待，且表示不歡

迎本局人員前往廈門，並介入本局展場設計，強制拆除部分展場裝置，以致於展場視覺形

象無法完整呈現；此外，主辦方又拒發參展證件、擅自更改本局參展單位名稱，並取消原

定中國媒體採訪行程以及廠商對接活動，種種損及本次參展成效的行徑經本局人員及策展

團隊一再反應、要求更正均無效，使得本次參展成效並不如預期。 
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肆、 活動效益： 

    本次活動效益分析如下： 

一、 廠商對接效益 

參展單位 經營項目 對接效益 

拍拍文創有

限公司 

創意寵物生活

用品 

計有 3 家業者洽談： 

1、 TESCO 購物中心：該購物中心欲設文創櫃位，由市

場經理沈期麗蒞臨洽談邀請拍拍文創進駐設櫃。 

2、 廈門航空：該公司欲設立文創辦手禮櫃位，由傳播經 

理蒞臨洽談進駐事宜。 

3、 亞洲創意商業協會：為中國當地商業協會，該協會將

籌設商店街，故由首席楊董事長蒞臨洽談加盟合作。 

溫度手創工

作室 

創 意 手 作 布

包 、 金 屬 工

藝、木質家具 

計有 3 家業者洽談： 

1、 濃園藝術村：位於中國成都的國際藝術村，由董事長

洽談駐村、商品販售及開設教學課程。 

2、 亞洲創意商業協會：該協會將籌設商店街，由首席楊

董事長蒞臨洽談加盟合作 

3、 朗鄉地產：為廈門當地地產企業，將開發結合度假俱

樂部的文創園區，邀請溫度手創進駐設櫃。 

Feity 菲堤創

意皮工廠 

創意設計皮件

產品 

1、 台灣吉而好股份有限公司：由侯總裁洽談台灣進駐事

宜。 

2、 永興家具事業：由葉武東執行長邀請以買斷的方式至

上海設點販售。 
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聖霖創意有

限公司 

創意親子用品 1、 日熔商業有限公司：為臺灣禮品公司，生產創意禮品

及進出口代理，與聖霖創意洽談代理合作。 

2、 晉將嬰童產業文創園：位於中國泉州德文創園區，以

嬰幼兒產業為主，由董事長蒞臨洽談商品寄售。 

3、 IDX 愛定客：為網路訂製鞋平台，洽談商品網路寄售

通路。 

4、 北京上禾家具有限公司：洽談產品至中國寄售事宜。 

5、 景途文創：為中國文創設計公司，洽談產品至中國寄

售事宜。 

    參展廠商獲不少詢問，含洽談代理、加盟、培訓等，惟考慮關稅及增值稅高達 40%，除非

對方願意買斷，否則會影響本市場商至中國拓展市場的意願。 

二、 銷售狀況 

本次由本局及策展團隊蒐整運往廈門參展的展品多達百餘件，考量關稅稅額高，如展品於

現場售出，將需項中國政府繳納高額關稅，經與策展團隊、各家業者討論後，本次參展展

品以展覽及品牌行銷為主，期望帶來較長遠的後續效益，而非以現場單件商品銷售價值為

主要目的，故本次無提供現場販售，如一般散客遇買家詢問，則以另外接單方式處理。部

分廠商自行攜帶少量文創商品及書籍至現場販售，銷售現金約新臺幣 4 萬 5 千元。 

三、 參觀人次 

臺南文創館位於廈門會展中心 A3 館「文創旅遊展區」，臺灣各縣市政府、各縣市文化產

業業者者多於此區展出，臺灣文創商品品質創新優良，在中國有良好口碑，展出期間展館

參觀人潮眾多。有別於 A3 館展區整體以商品銷售為導向，本局展場規劃以城市形象經營、

品牌行銷為主要訴求，不但展品獨特，在整個展館中重複性極低，展場設計更是富有人文

溫度，故能吸引許多民眾花時間停留，四天展期預估參觀人次約 1 萬人。在活動方面，四

大主題、八場活動分別透過影片、詩歌吟唱、木吉他音樂、繪畫、手作體驗介紹臺南，並

與現場民眾互動，傳達臺南的質感與內涵，預估參與人次超過 500 人。 
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伍、建議事項： 

一、 廈門文博會屬國際性會展活動，展覽規模盛大，參展商以中國廠商為大宗、臺灣參展商

為其次、亞州其他國家再次之，此屆為本局第三度以推廣臺南文創為目標，參與廈門文博

會，幾屆參展經驗累積，雖的確能提升本市文創商品曝光率，但也感受到參與該會展的侷

限性。廈門文博會名為「文化產業博覽交易會」，然「文化產業」較難以被定義種類及確

定範圍，主辦單位對於參展內容亦無篩選機制，以致於會展展出內容龐雜，品質參差；本

局以「文創」為展場主軸，雖別具新意，但展區缺乏同類型參展商共同凝聚文創產業展覽

效能，故展覽不易有顯著成效，建議可多方比較其他國際性會展活動性質，擇定最符合需

求及展出定位的展覽參與。 

二、 本次參展由廈門主辦方提供參展商食宿落地接待，本局在徵求展品時亦一併邀請品牌業

者派代表隨團，此行總計有八間品牌代表隨行至廈門。在展出期間，現場展品如遇買家詢

問，無代表到場者，由策展單位協助解說展品或處理接單事宜；如展品品牌代表在場，則

由其自行解說、洽談販售。經比較，後者處理方式因可與業者深入洽談品牌經營理念以及

銷售、合作、進駐設櫃等事宜，商品詢問度較高，下單率亦會提高。帶領業者參展一方面

可協助業者增加品牌經營經驗，另一方面亦有助於拓展行銷通路，有助於本市文創產業行

銷推廣，建議往後參與國際性會展，可多向主辦方爭取落地接待名額，或另行編列補助經

費，徵選本市優良文創業者共同參與。 

 


