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摘  要 

在日本舉辦已有 14 年歷史的「rooms」展覽活動，其策展目標是將職人創作與設計，透

過全新概念導入與行銷手法，將在地文化推廣給全球客戶，同時開發全新消費市場。今(2014)

年首次邀請台灣文創業者參展。為呼應本市 2014「創意產業年」，本局委託廠商規劃「rooms-

台南地場產」活動，共邀請了台南在地的 7 間文創品牌及 2 位表演者前往參展。 

本次參展的目的有三，首先，本次展覽為 B2B 性質，期待藉由本次媒合台南文創者與國

際買家，開啟台南文創的國際消費市場。其次，藉由將台南在地文創品牌至國外出展的機會，

增進台南文化創意的國際視野，吸取國外文化創意經驗，提升台南在地文創的軟實力。其三，

藉由訴說台南在地文創的「創新」與「傳統」故事，從而連結台南更深度細緻的生活與旅遊

場景，期待藉由古都的文化創意力量，吸引更多國際遊客來台南旅遊。 

本次展覽活動自 2/18(二)至 2/20(四)，共計 3 日，於國立代代木競技場(第 1 體育館)舉辦，

活動順利圓滿結束。透過本次參展，約 20 間日本業者對本次台南出展品牌下單或表示合作興

趣，展覽期間接受 TVBS、台灣新聞等媒體訪問，並計有 6 個網站報導相關訊息，現場共發送

1 萬份文宣，增進了台南文創與觀光旅遊之國際知名度。 

本文也建議在國際觀光競爭市場的觀點下，如何透過策略操作提升本市觀光競爭力。其

次，文創產業可結合知識經濟與體驗經濟，加強發展文化創意旅遊，重新詮釋出台南古都的

觀光潛力，藉以同步提升文化創意產業，豐富觀光旅遊體驗，並帶動活化觀光景點。 
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壹、 目的 

「旅程是思想的促成者…1」 

隨著台灣國際遊客逐年增加，旅遊消費市場逐步擴大，國際旅客的旅遊目的也趨向多元，

旅行的意義不僅僅只是「好吃、好玩」的世俗化消費，許多遊客轉向追尋更細膩精緻的深度

體驗，感受當地生活與文化，從而擴展自我的「跨境」經驗，甚而培育「跨域」的文化素養。 

台南有豐富的文化底蘊，近來，由「老屋欣力」到「歷史散步」，台南的古蹟、歷史建築、

巷弄之間，不斷滋長出新的文化力量，也編織起一張吸引遊客的文化網絡，在這網絡中，文

化、創意、藝術工作者正逐步充實這城市的文化養分，萌生許多的文化創意產業，訴說著台

南的歷史故事與新生力量，那些迷人的文化洗禮，旅程中的自我建構，不僅成為遊客旅行的

目的，也成了旅行的意義。因此，透過文化創意產業，傳遞在地文化，進而吸引國內外遊客

到台南旅遊，也是當前台南旅遊發展的課題之一。 

在日本，尤其重視文創產業的發展，除了振興地區傳統產業，更具有發展觀光旅遊的目

的。例如在日本舉辦的「rooms」商展活動，已有 14 年歷史(每年 2 次)，每次展出約 500 個品

牌，吸引約 1 萬多名參觀者。其策展概念是提供設計者/文創者一個國際展示的平台，提供買

方、媒體工作者及其他的設計者之觀摩交流，並促成商談簽約的合作機會。此外，參與展覽

的各界人士並藉此平台形成全球網絡，共享文化創意、藝術展演等最新訊息。「地場產」(Jibasan)

為日文漢字，意指在地的特色產業，結合「rooms」與「地場產」的「rooms 地場產」，其策展

目標是將職人創作與設計，透過全新概念導入與行銷手法，將在地文化推廣給全球客戶，同

時開發全新消費市場。2013 年「rooms」在台北登場，取名為「roomsLINK」，其性質為 B2C(business 

to customer)，獲得台灣民眾強烈迴響，日方策展單位感受到台灣強烈的文創消費潛力，於第

28 屆 (rooms28)首次邀請台灣文創業者至日本出展。 

2013 年全年日本旅客共 142 萬餘人2，為外籍旅客第二大來源國，亦是本局國外宣傳的目

標市場。為呼應本市 2014「創意產業年」，本局委託前述「roomsLINK」在台灣之協同策展單

位，規劃本次的「rooms-台南地場產」活動，借重其與日方過去的合作經驗，進軍本次的「rooms

地場產」。本次展覽以台灣最具風韻的古都「台南」為主題，經過長時間的田野調查與創作者

邀訪，共邀請了台南在地的 7 間文創品牌及 2 位表演者前往參展。 

本次參展的目的有三，首先，本次展覽為商業洽談性質(B2B，business-to-business)，期待

藉由本次媒合台南文創者與國際買家，開啟台南文創的國際消費市場。其次，藉由將台南在

地文創品牌至國外出展的機會，增進台南文化創意的國際視野，吸取國外文化創意經驗，從

而激發出新的創作基因，有助於提升台南在地文創的軟實力。其三，藉由訴說台南在地文創

的「創新」與「傳統」故事，從而連結台南更深度細緻的生活與旅遊場景，期待藉由古都的

文化創意力量，吸引更多國際遊客來台南旅遊。 

 
1 Alain de Botton，2002，《The Art of Travel》 
2 資料來源：交通部觀光局行政資訊系統 http://admin.taiwan.net.tw/ 
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貳、 過程 

一、 出國行程 

本次參展由本局委託廠商辦理展場規劃、參展邀請、貨品運送、表演活

動、現場翻譯…等參展之主要工作。本局派員參加本次活動之主要任務在督

導活動之執行、檢討與改善，媒體來賓之接待及解說，俾利活動順利進行，

同時並考察本次展覽整體舉辦情形，以及觀摩其餘文創參展攤位。 

日 期 行      程 

2/17(一) 1. 7:00 高雄搭乘長榮航空 BR108 班機前往東京成田機場 

2. 「rooms28」會場佈置 

3. 表演場地佈置，表演者預演 

2/18(二) 1. 「rooms28」開展(第 1 日) 

2. TVBS、台灣新聞等媒體採訪 

3. 來賓接待及解說 

4. 召開活動檢討與改進措施會議 

2/19(三) 1. 「rooms28」開展(第 2 日) 

2. 來賓接待及解說 

3. 展場參觀 

2/20(四) 1. 「rooms28」開展(第 3 日) 

2. 來賓接待及解說 

3. 完成撤場 

2/21(五) 12:25 東京成田機場搭乘長榮航空 BR107 返回高雄 

二、 參訪人員 

 

 

三、 活動過程說明 

(一) 活動時間、地點 

1. 活動時間：本次活動時間為 2/18(二)~ 2/20(四)，共計 3 日，2/17(一)為佈展

準備日。每日開展時間為上午 10：00 到下午 18：00。 

2. 活動地點：國立代代木競技場(第 1 體育館)。國立代代木競技場位於日本

東京都澀谷區代代木公園內，周邊有明治神宮、表參道等知名景點，步行

3 分鐘可達 JR 線原宿車站，交通便利。代代木競技場由日本名建築師丹下

NO 職稱 姓 名 

1 台南市政府觀光旅遊局 股長 陳正德 
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健三所設計，建造時間為 1961 年至 1964 年，為了作為 1964 年東京奧運

游泳與跳水的場館。全部可容納 10,500 人，現在主要作為冰上曲棍球與籃

球的比賽場所，也有許多歌手或藝人曾經在代代木競技場舉行演唱會。

2010 年世界柔道錦標賽與 2011 年世界花式滑冰錦標賽都在國立代代木競

技場舉行。 亦為 2011 年世界競技體操錦標賽的訓練場館。3本次活動為

B2B 性質，一般民眾需要購票進場，因此在入口處設置有貴賓、買家、一

般民眾等不同的進場動線，並以顏色加以區分。 

 

 

 

 

 

 

      國立代代木競技場展場入口                        入口進場動線 

 

room28 入口處佈置及本次主題吉祥物，主視覺設計元素偏向年輕、時尚、活潑 

 
3資料來源：維基百科。http://zh.wikipedia.org/ 
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(二) 展場配置 

rooms28 總計 472 個品牌參展
4
，展場整體配置如下圖 1

5
，包括地場產、國

際品牌、時尚、鞋品、包品、雜貨、配件、珠寶、兒童…等多樣的主題區域，

共分為 17 個獨立的展覽區域(如圖 1)，各展覽區域並依據其主題顏色，在牆面

及地面加以區分，以增加區域之識別性，讓參觀者易於辨別位置。17 個區域

的攤位各以 A~Q 及 JIBA 等 17 種為索引編號，易於參觀者索引大會手冊，對

照閱讀其品牌介紹。 

另外，本次活動為 B2B 性質，主要開放給百貨、銷售通路等買家參觀，

故會場內亦備有商洽區、貨運代理商窗口(forwarder)、簡報區、貴賓室，以便

於業者可在會場內洽談進一步的合作細節以及物流管道。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          圖 1 rooms28 展場整體配置圖 

 

 

 

 

 

 

 

 
4資料來源：room28 大會手冊。 
5資料來源：room28 大會手冊。 
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17 個展覽區域各以顏色及英文字母區別出來 

 

地產場展覽區域位於圖 1 的「Made in」區域，其英文索引代碼為地產場

Jibasan 的縮寫 JIBA，地產場共有 73 個品牌參展，本市文創品牌展出區域位於

「JIBA-SPECIAL TAIWAN」，為地場產區域的入口第 1 個展攤，共有 10 個台

灣品牌參展，來自台南的品牌佔其中 7 個。整體展覽區攤位配置如圖 2。 

配合本次活動，還邀請了本市的茶藝、書法表演者於展場內表演，期待

能透過動態活動吸引參觀人潮，同時宣傳台南的文化與觀光。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           

 

  

       圖 2 「Made in」攤位配置圖。6 

 

 

 
6資料來源：room28 大會手冊。 
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展場俯視照片                        展場俯視照片 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                              地場產入口處以白色垂吊竹竿打造獨特                      

入口意象，與其他展覽區域區別出來。 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

地場展入口處塗鴉作品與創作藝術家合影 

最上方可見台南各參展品牌名稱 

                              地場產區域的入口及服務櫃台 
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(三) 參展攤位 

本市共 7 個文創品牌參展，各品牌簡介及參展品列表如下： 

編號 名稱 簡介 展出物品 備註 

1 陳三火剪黏工作室 

（Chen San huo 

Studio） 

修建過一百多間廟宇，專研於寺廟的

剪黏藝術的剪黏大師陳三火，作品取

材於各種廢棄酒瓶、陶罐、花瓶等，

這些材料經過他的巧手，化腐朽為神

奇，剪黏出各種神祇與人像。 

剪黏人像藝術品

1件 

 

2 府城光彩繡庄 

（Tainan 

Kuang-tsai 

Embroidery Shop） 

早期農業社會裡，刺繡是一項工作與

信仰寄託之產物，但在文化角度中，

是一項須被保存的技藝。光彩繡庄，

在逐漸被遺忘的文化中，不斷的傳承

與延續這門古早優雅的美學，將台灣

傳統刺繡永遠流傳下去。 

刺繡 30件  

3 夕遊出張所（Sio 

House） 

以 366色彩鹽走紅的「夕遊出張所」

為皇尚企業古蹟再經營的案例，前身

為台灣製鹽株式會社，取日文發音

SIO及出張所，為安平再造熱門話題

景點。 

五行鹽 22 個、開

運鹽 6 個 

 

4 好務（Goodo） 「好務」意思是用務實的精神成就好

物，並延續與傳遞古都的文化及好手

作的理念，也期盼與大家共享好生

活。同時「好務」也希望能夠結合傳

統手作工藝及新生代藝術設計力

量，發現台南在地更多價值，共同推

動歷史文化保存和成就人本關懷意

義，讓更多人感受慢慢作、慢慢生活

的美好。 

木作湯匙 30 隻  

5 木子到森（Mozi 

Dozen） 

以手感木作的高感度品牌，在台南收

集了許多老木頭，包括古老建築的大

梁、門窗或家具。藉由摸索的過程

中，體會各種思考創作的各種可能

性。 

木作文具、檯燈

26 件 

 

6 衛屋（Sputnik 

Lab） 

 

品牌名稱來自第一顆人造衛星

「Sputnik」，其本意為俄文裡旅途中

的伴侶。Sputnik Lab的每一樣皮革

物件的原料，皆是來自於歐洲的上等

皮革，並在設計上融入了對舊時代美

好記憶的觀察與保留，並以獨特的扣

皮夾、名片夾、

背包等 13 件、銀

飾品 7 件 

衛屋與

One After 

Another

共用 1 攤

位 
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編號 名稱 簡介 展出物品 備註 

件為日常生活中的使用添加細膩的

美感，希望能成為人們日常生活中的

旅伴，陪伴著度過每一個獨特的一天 

7 One After Another One After Another：幾何圖形與線

條，只能傳達 “簡單” 或者 “理

性” 等生硬的感覺？「幾何線條」

「比例」「結構」一直都是 One After 

Another探索實驗的重點。想做的，

是要在看似冷調現代的外型輪廓

裡，注入細節，讓幾何線條也可以散

發『優雅』『細緻』的氣息。 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

台南地場展展場實況 

           

         

 

 

 

 

 

 

 

 

 台南地場展展場實況  
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陳三火剪黏工作室-剪黏藝術品              府城光彩繡庄-刺繡 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

夕遊出張所-五行鹽與開運鹽                 好務-木製湯匙 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

木子到森-木製用品                   衛屋/One After Another-皮製用品 
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(四) 表演活動 

本次表演活動有茶藝、書法 2 種表演，整理如下表。 

葉東泰先生的茶藝表演吸引相當多日本人的興趣，不僅僅是「泡茶」，還

加上茶葉的故事，以及傳統茶葉產業如何結合創意提升為文化生活美學，茶

藝表演可吸引參觀人潮停留駐足，藉此宣傳台南古都生活文化。陳世憲先生

的書法表演則結合台南白河的蓮花意象以及現場茶藝主題，書寫「生活都在

節奏之中」、「有來有去有茶，無來無去無茶」、「蓮花蓮葉同蓮心」等文字。 

 

編號 名稱 簡介 備註 

1 葉東泰-茶藝表演 台南茶飲店負責人，對於茶飲文化和傳統生活美

學涵養極深，並期待將珍貴的茶藝文化在台南這

塊土地繼續涵養，傳承給下一代。 

表演時間 

每日 11:00~17:00 

2 陳世憲-書法表演 台南白河人，大學畢業後便回到故鄉，將父親廢

棄的豬舍改裝成書畫工作室， 並立志成為一位

專業書法創作家。陳世憲認為，藝術最大的可能

就存乎於自然之中，所以書法不該僅侷限於傳

統，因此在他的作品中有鄉居景物、旅行閱歷、

人物與社會關懷。 

表演時間

2/1811:00~12:00 

2/19 14:00~15:00 

2/20 14:00~15:00 

(五) 展場翻譯工作、文宣 

本次台南地產場內有 3 名中日翻譯人員，專責茶藝、書法表演之現場口

譯，以及來賓接待、展示品之解說、文宣發送等。另為了本次展覽活動，專

門製作日、英雙語文宣，共計 1 萬份。內容包括「認識台灣，從台南開始！」

的台南簡介，參展品牌及表演活動之簡介及照片，文宣內容詳如附錄。 

(六) 活動期間檢討及改進措施 

本次參展由本局委託廠商辦理參展相關工作。本局派員參加本次活動之

主要任務在督導活動之執行，除於活動期間狀況發生時立即知會廠商檢討改

進外，於展覽活動第 1 日(2/18)下午 6 點活動結束後，會同廠商代表召開檢討

會議，俾利活動順利進行。檢討改進內容包括：1.請翻譯解說人員以走動式服

務方式主動接待來賓。2.協調茶道表演時均有日文翻譯人員同步解說。3.協調

律定各工作人員休息時間避免人力空窗。4.加強場外文宣發放。5.加強關注媒

體來訪之接待與後續追蹤。6.補充製作各展示櫃台之解說牌。7.補充製作展場

入口之解說牌。 
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葉東泰先生的茶藝表演及媒體採訪 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

陳世憲先生的書法表演及媒體採訪 
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  奧多摩美術館提供的表演藝術：人體時鐘。會在整點時報時 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        為期 3 天的展覽活動順利結束，工作人員合影 
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參、 心得及建議事項 

一、 參訪心得 

「很多靈感和行動的來源，以及新人生的可能，大概都跟某一段特殊的

旅行有關7。」 

2014 年 2 月 20 日下午 6 點整，奧多摩美術館表演藝術的人體時鐘，拉開

嗓門大聲宣布活動結束，場內數萬人一齊鼓掌，互相擁抱與祝福，為期 3 天

的展覽活動順利結束。台南文創業者首次參與 rooms 活動，藉此平台進入全

球網絡，與全球文創工作者共享文化創意、藝術展演等最新訊息，並期待後

續的國際接軌與合作機會。 

本次活動為 B2B 性質，出展期間，有 20 間日方買家表示合作之意願，對

於台南文創業者，確實具有開啟國際消費市場的機會，惟在商業機制上仍有

許多挑戰，諸如國外販售的成本、利潤考量，然而在文創市場激烈競爭下，

也期待透過進入國際平台的機會，吸取創作靈感與創意基因，能不斷提升台

南文創的軟實力。 

文創產業與其他產業最大的不同點在於，文創產業的價值取決於消費者

需求與文化（創）商品的無形價值，消費者的使用效用與經驗更會決定商品

與文創者工作的價值所在8。因此，市場消費者需求與文創商品間的變動與動

態關聯性，對文創工作者來說固然重要，但另一個值得探究的議題是如何創

造文創商品的價值。因為文創商品價值的創造，亦可反向吸引帶動市場之需

求。文創商品除了機能、美學等等創作考量之外，還能連結上知識與體驗，

而知識經濟與體驗經濟，正是文創與旅遊的絕佳連結，也是透過文創發展旅

遊，或透過旅遊發展文創的契機所在。 

由創造商品價值，到創造旅遊需求，近來較著名的案例為「觀光工廠」，

將生產過程的知識經濟、體驗經濟，創造出全新的商品及服務，也帶動了觀

光旅遊市場的需求。又例如「鹽文創」帶動的一系列熱門觀光景點，例如夕

遊出張所（ 原台灣總督府專賣局台南支局安平分室）、井仔腳瓦盤鹽田、夕

遊靜泊行館（原台鹽日式宿舍）、夕遊水逸埠頭（原安平海關）…等。因為

透過文創商品創造的無形價值，也帶動了觀光景點的新價值，旅遊經驗不僅

僅是走訪空間，也在於走進景點的文化與價值，這是透過文創發展旅遊景點

 
7李惠貞《2014/5 設計採買誌》 

8 馮國豪、戴士欽、賴文山。2013。地方文創產業之價值共創：產官學夥伴關係之觀點。東吳經濟商學學報第

八十二期  
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的模式之一。 

「臺南具備了最吸引人的文創魅力，也就是「說故事」的魅力。也就是

說，在舊空間裡看到的，不是哪一個舊的物件讓人感動而已，而是那個被人

傳誦的故事」9 

文創商品，作為一種傳遞文化精神、生活美學的載體。例如本次參展商

品的木作湯匙，大多湯匙上都有幾個小穿孔，並非原料品質不良或製作瑕疵，

因為其木料是老屋更新時替換下來的木製樑柱等物件，經過打磨塑形再利

用，因此木身上留有釘孔。透過一支湯匙，延伸訴說台南老屋欣力的故事，

以及其代表的保存、珍惜老東西的精神，足以連結到台南古都在食衣住行各

方面的生活場景。某些文化創意產品容易直接給予旅人一種想像光景，是一

種文本、索引，它或許沒有必然的「標價」，它連結的是無法具以明狀的在

地精神，或者它也可能體現了台南人堅守的某種生活方式，是作為一個旅人

聯繫一個被旅遊的地方的自我認同基礎，文創商品故而成為那認同基礎的實

體展現，文創與旅遊的連結，有無限的可能性。 

藉由展覽期間，訪問部分曾到台灣觀光的參觀者及其旅遊經驗，台南的

歷史、文化、美食、生態是主要的吸引力，台南亦有相當多日本的歷史與文

化背景，例如日治時期的古蹟及歷史建築、八田與一的事蹟…等。但是，目

前遊客注重的旅遊經驗，由單純參觀轉為深度體驗，既是感官刺激，也追求

心靈觸動。既是生命經驗的深度累積，也是文化背景的轉化與再詮釋，跳脫

日常生活節奏，追尋位於境外的全新體驗，從而得到全新的想像空間。本次

出展，藉由文創產品訴說台南在地的「創新」與「傳統」故事，諸如刺繡、

剪黏藝術如何由廟會慶典活動中保存及創新，鹽文創如何連結日治時期的古

都空間脈絡…等等，從而連結台南更深度細緻的生活與旅遊場景，透過這些

文化創意的故事敘述，形塑了旅遊的想像空間，告訴旅人可以在台南找到一

些不同、未知，創造一個全新的自我，期待能吸引更多國際遊客來台南-台灣

最文藝的城市旅遊，如同張鐵志先生所說的： 

「在許多巷弄，你會感覺到時光的靜止，不小心就會經過佇立幾十年、

甚至百年的老店或老宅；但轉進另一個巷弄，又可能看到一家低調 hip的咖

啡館，或者舒適而有味道的老房子民宿。是的，這座百年老城在這幾年已經

被注入全新的生命，成為台灣最文藝的城市。」10 

 

 
9 財團法人台灣文創發展基金會，2013，臺南文創發展的關鍵字—慢且深 快且遠 
10 張鐵志《號外雜誌 2014 年 2 月號》 



 第18頁/共 32 頁 

二、 建議事項 

(一) 2013 年來台國外旅客增加至 8 百多萬人次，以觀光為目的之比例逐年升高，

至 2013 年達 68.35%，約 548 萬人次11，顯見台灣整體國際觀光旅客市場正逐漸

擴大。根據來台旅客客源，過去 3 年(2011~2013 年)客源最多者依序為大陸、

日本、香港澳門、馬來西亞、新加坡，前開區域亦是台南市宣傳觀光之目標

場域。在全球國際旅遊市場競爭的角度上，台南市可放在東亞城市的尺度來

探討外部性，其次，放在北、高兩市國際機場門戶，全島交通景點連結結構

下來探討內部性，最後，在台南市內各項觀光景點、觀光活動、支援服務…

等先、後天環境條件來探討自身競爭力。 

(二) 綜此，台南之文化歷史雖為全台之最，但在東亞以及全台旅遊市場競爭條件

下仍可再提升，更進一步則須研擬各項策略，藉以提升國際競爭力，吸引來

台遊客。建議推動策略包括： 

1. Who 爭取客源：針對前開目標市場，辦理國外行銷宣傳與邀請組團社、媒體

前來踩線，積極參與國際觀光交流活動如亞太城市旅遊振興機構(TPO)等。

積極爭取國際航線開拓。 

2. When 旅遊時機：時時有活動，配合本市國際級活動如鹽水蜂炮、國際蘭展…

等，辦理國際行銷宣傳。 

3. What 加碼優惠：推出國際遊客專屬食、宿、遊、購、行優惠。 

4. Where 旅遊行程：處處都好玩，針對不同國籍族群推出旅遊主題。 

5. Why 非來不可：打造台南國際觀光品牌。 

6. How 友善便利：建置國際友善旅遊環境、多語旅遊資訊、國際遊客專屬護照。 

7. How much 產值提升：整合本市各相關業者，諸如旅行業、旅宿業、休閒農

場、美食伴手禮業者、航空公司、文創產業等推動國際觀光行銷，提升觀光

產值。 

(三) 國內文化創意產業發展與分布現況，大致與五都發展邏輯相同，2012 年台南

文化創意產業家數概況總計 3,094 家，居全台第 5，文化創意產業營業額概況

總計約 197 億元12，居全台第 6(桃園第 5)。然而台灣每一個城市的文創產業，

同樣需面對大環境嚴酷的產業競爭壓力，與城鄉差異、南北差異等結構限制。

從中央到地方，已有一系列的文創產業政策予以因應。在發展觀光旅遊的角

度上，建議可加強發展文化創意旅行，其可以結合旅遊、體驗、學習，對遊

客而言，能延伸、豐富其旅遊經驗，對觀光景點而言則有活化效益，亦即，

推動文化創意旅行，文創產業與觀光旅遊兩者間能互相帶動發展，而知識經

濟與體驗經濟則是兩者的絕佳連接。建議可鼓勵或扶植文創業者，將文化創

意資源結合知識經濟或體驗經濟，發展創新商品，例如旅遊紀念品、伴手禮

 
11 資料來源：交通部觀光局行政資訊系統 http://admin.taiwan.net.tw/ 
12 文化部，2013 台灣文化創意產業發展年報(統計資料不包含數位內容產業及創意生活產業) 
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等，亦可透過發展 DIY、體驗活動豐富旅遊經驗。再者，可仿效鹽文創對觀

光景點予以重新詮釋，打造新的旅遊行程…等，藉以同步提升文化創意產業，

豐富觀光旅遊體驗，並帶動活化觀光景點，創造台南的「文創觀光財」。 

 

「文創發展的所有演繹，都是一種詮釋權。要不然，台南舊有的這些故事人文，能

變成什麼樣的文創財？其實，能對台南提出新的詮釋角度，才能在這座城市開採出

豐富的寶物。13」 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
13 財團法人台灣文創發展基金會，2013，臺南文創發展的關鍵字—慢且深 快且遠 
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肆、 效益評估 

一、 協助台南文創業者開創國際市場：包含日本知名百貨 PARCO、選賣店 WOOLY、

TEN CARAT、PASONA TECH、S.I.P，大阪知名書店 STANDARD BOOKSTORE 等

約 20 間店鋪，對本次台南出展品牌下單或表示合作興趣14。 

二、 媒體採訪及露出：本次參展活動獲台灣「TVBS 新聞台」、日本「台灣新聞」採訪。

網站新聞或訊息露出，包括：台灣新聞、Fashion Guide、PC Home-攸攸生活、ULIFE、

Interior-joho.com、Tokyostreetsnap.com 等 (網頁如附錄 2)。 

 

  

   

  TVBS 新聞台採訪實況 

 

 

 

 

 

 

 

 
14 資料來源：本局委託案「rooms28-台南地場產」成果報告書(草案)。 
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附錄 1：「rooms28-台南地場產」日、英語文宣(原尺寸為 A4) 
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附錄 2：相關媒體報導 

(1)台灣新聞 BLOG http://blog.taiwannews.jp/?p=19438 

 

 

 

 

 

 

http://blog.taiwannews.jp/?p=19438
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(2)Fashion Guide http://news.fashionguide.com.tw/posts/4363 

 

 

 

 

http://news.fashionguide.com.tw/posts/4363
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(3)PC Home-攸攸生活網 http://mypaper.pchome.com.tw/026955/post/1326983153 

 

http://mypaper.pchome.com.tw/026955/post/1326983153
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(4)ULIFE http://www.u-life.jp/entry/11924/ 

 

 

http://www.u-life.jp/entry/11924/
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(5)Interior-joho.com http://www.interior-joho.com/news/detail.php?id=2177 

 

 

 

 

http://www.interior-joho.com/news/detail.php?id=2177


 第32頁/共 32 頁 

(6)Tokyostreetsnap.com http://tokyostreetsnap.com/2014/02/20/rooms28/ 

 

 

 

 

http://tokyostreetsnap.com/2014/02/20/rooms28/

