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一、 摘要 

臺南市為全國重要農業產區，農產品質優良、品項多元，具備拓展海外市

場之高度潛力。本次澳洲拓銷與國際食品展參展行程，旨在強化臺南農漁暨加

工品於大洋洲市場之曝光度與銷售機會。市府團隊於 114 年 9 月 4 日至 13 日

前往布里斯本與雪梨，透過拜會地方政府、參與僑界活動、通路實地訪查及國

際展會推廣，展現臺南農漁產品的品質優勢及外銷量能。行程中拜會布里斯本

市與黃金海岸市，深化城市交流，並就農產品輸出、食安合作與觀光推廣等議

題建立合作基礎；通路方面，團隊走訪泰記、通利、新人人、Coles 與 Harris 

Farm Markets 等主要零售據點，掌握市場價格、商品規格與消費偏好，作為後

續調整產品的重要依據，並於美而廉超市及快閃店辦理推廣活動，以試吃與導

購強化消費者對臺南產品的認識。本次行程重點為參與「2025 澳洲國際食品展

（Fine Food Australia）」，市府設置「臺南館」並邀集 6 家廠商參展，展期間

舉辦開幕典禮、料理示範、試吃與買主媒合，吸引逾 1,300 名專業買主參觀，

促成近百家次洽談，創造約 1.1 億元商機。整體而言，本次拓銷成功整合展會、

通路與城市外交能量，為臺南農漁產品深耕澳洲市場奠定重要基礎。 
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二、活動人員名單 

編號 姓名 單位職稱 工作項目 

1 黃偉哲 臺南市政府 市長 活動督導 

2 李芳林 臺南市政府農業局 局長 活動督導 

3 馮秋蓉 
臺南市政府農業局 

農產行銷科 科長 
活動督導、活動聯繫 

4 那  盛 臺南市政府市長室 科員 活動紀錄 

5 汪璇玉 
臺南市政府新聞及國際關

係處國際關係科 科員 
活動紀錄、協助翻譯 

6 張家維 
臺南市政府農業局 

農產行銷科 科員 
活動聯繫等相關事務執行 

7 陳奐宇 
臺南市政府農業局 

農產行銷科 技佐 
活動聯繫等相關事務執行 
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三、緣由或目的 

臺南市為全國重要農業產區，擁有多元豐富且具國際競爭力的優質農漁特

產，本次澳洲海外拓銷之主要目的，在於為本市農漁暨加工品建立長期且穩固

的國際行銷基礎，並強化大洋洲地區的消費族群對臺南品牌與產品特色之認識。

首先，市府拜會澳洲地方政府首長及政要，藉由面對面溝通深化城市交流，並

就農產輸出及食品安全合作等面向奠定後續合作基礎。其次，透過實地走訪大

型通路、連鎖零售體系及華人經營的超市或零售商店，掌握當地消費者偏好、

價格區間、產品規格及通路運作方式，並於現場舉辦試吃推廣活動，向當地消

費者介紹臺南優質農漁特產及加工品，透過與民眾的互動讓澳洲進口商能即時

觀察市場反饋，除提升後續洽購與上架機會外，也提供本市業者調整商品包裝

與市場策略的參考。此外，為擴大國際曝光度並強化品牌辨識，市府特別規劃

以「臺南館」整體形象館的形式參與「2025 年澳洲國際食品展（Fine Food 

Australia）」，該展為澳洲規模最大、最具指標性的專業食品展，匯聚全球通路

商、餐飲業者及批發商，是切入澳洲市場最關鍵的平台之一，並由市府遴選在

地具代表性的加工與農漁產品業者共同展出，可系統性呈現本市產業特色，並

透過買主洽談、媒合活動與品牌展示，有效協助業者開拓通路、累積商機並建

立長期合作關係。 
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四、 過程 

一、 行程概述： 

日期 時間 行程說明 

9/4 

（四） 

1800-2355 前往機場並辦理登機 

2355-1035 
桃園機場出發至澳洲布里斯本機場 

中華航空 CI53 TPE 23:55-BNE 10:35 

9/5 

（五） 

1035-1230 辦理入境並於機場安排簡便午餐 

1230-1300 移動至布里斯本市政廳（City of Brisbane） 

1300-1430 

拜會市議會議長蘭德斯（Sandy Landers）、國際關係專

案經理 Garth Henderson 及官員 Sarah Stanilewicz、副議

長黃文毅（Steve Huang）等人 

1430-1600 移動至黃金海岸市政府（City of Gold Coast） 

1600-1700 
拜會黃金海岸市湯姆泰特市長（Tom Tate）、資深國際

關係顧問 Katrina Metcalfe 等人 

1700-1830 移動至布里斯本僑宴 

1830-2000 布里斯本僑宴 向僑胞推廣臺南農特產品 

9/6 

（六） 

0500-0700 前往機場並辦理登機 

0700-0900 
澳洲布里斯本機場出發至澳洲雪梨機場 

維珍澳洲航空 VA916 BNE 07:05-SYD 08:40 

0900-1000 辦理入境並前往快閃店開幕儀式活動場地 

1000-1200 
「2025 年紐澳商機媒合團」快閃店開幕儀式 

向當地消費者推廣臺南農特產品 

1200-1400 工作餐敘 

1400-1600 通路參訪 泰記、通利、新人人超市等 

1600-1800 出席澳洲臺灣影展閉幕晚會 

1800-1900 通路參訪 Coles、Harris Farm Markets 等 

1900-2000 工作餐敘 
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9/7 

（日） 

0900-1030 

臺商拜會：世界台商聯合總會候任會長暨僑務委員熊

強生與 AQUA STAR PTY LTD、AA International、 

Sunwide Pty Ltd、TF International 等貿易商拜會市長，進

行臺南農特產品商貿議題的交流 

1030-1200 

政要拜會：Brisbane 副議長黃文毅 Steven Huang 帶領

Willoughby 市議員莊明雪 Michelle Chuang、Willoughby 

前市議員趙淑卿 Sylvia Chao、Hunters Hill 前市議員林

挺瑞 Jason Lin、Willoughby 前市議員童伊品 Christine 

Tuan 拜會市長，進行市政議題與經驗的交流 

1200-1330 工作餐敘 

1330-1500 出發前往 Willoughby 市 

1500-1800 

通路活動與交流：Mandarin Shopping Centre（美而廉超

市）前舉辦臺灣食品推廣活動，活動期間邀請貿易商

及超市聯合推出當日限定折扣優惠，並由市長親自擔

任推廣代言人，同時邀請 Willoughby 市台裔市議員 莊

明雪 Michelle Chuang 蒞臨共襄盛舉 

1800-2000 返回雪梨、雪梨僑宴 向僑胞推廣臺南農特產品 

9/8 

（一） 

0900-1030 前往 2025 澳洲雪梨國際食品展 

1030-1130 

2025 澳洲雪梨國際食品展 

臺灣館開幕活動：市長受邀為開幕致詞貴賓，臺灣館

開幕結束後引領觀禮嘉賓及媒體到臺南館 

1130-1230 

2025 澳洲雪梨國際食品展 

臺南館開幕活動：市長主持臺南館開幕，並於開幕儀

式結束後進行媒體聯訪，邀請台商及澳洲進口商蒞臨

與會共襄盛舉 

1230-1800 2025 澳洲雪梨國際食品展–採洽會議及推廣活動 

9/9 

（二） 

 

0900-1800 

 

2025 澳洲雪梨國際食品展–採洽會議及推廣活動 
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9/10 

（三） 

 

0900-1800 

 

2025 澳洲雪梨國際食品展–採洽會議及推廣活動 

9/11 

（四） 

 

0900-1800 

 

2025 澳洲雪梨國際食品展–採洽會議及推廣活動 

9/12 

（五） 

0900-1800 辦理通路及雪梨台籍商店與餐廳拜會行程 

1800-2210 前往機場並辦理登機 

2210-0540 
澳洲雪梨機場出發至桃園機場 

中華航空 CI52 SYD 22:10- TPE 05:40 

9/13 

（六） 

 

0540-1200 

 

桃園機場至臺南 
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二、工作紀要： 

（一）拜會布里斯本市： 

本次訪澳行程中特別安排於 114 年 9 月 5 日下午前往布里斯本市政廳

（Brisbane City Hall）拜會，旨在深化臺南與布里斯本兩市的城市交流與國際

合作。布里斯本市政府代表包括市議會議長蘭德斯（Sandy Landers）、國際關

係專案經理 Garth Henderson、官員 Sarah Stanilewicz，以及副議長黃文毅（Steve 

Huang）。布里斯本為澳洲華人與臺灣人聚居之大都會區之一，約有 12,826 名

臺灣出生居民，使得兩市在人文往來、族群互動及城市發展上具備良好交流

基礎。會議由布里斯本市政府以熱情且隆重的方式開場，雙方首先分享城市

治理經驗，並就學生交換、青少年活動及體育運動推廣等領域討論具體合作

方向，另鑑於兩市皆面臨極端氣候及水患挑戰，災害管理亦為重點討論議題。

蘭德斯議長身兼災害管理控制中心主席，對臺南治水經驗與應變系統表達濃

厚興趣，期盼未來建立技術合作與資訊共享機制。此次會談氣氛融洽，展現

雙方推動城市外交與深化合作的高度意願，並期待黃市長此行成為兩市建立

長期夥伴關係的重要起點。 

  

  

圖 1. 拜會布里斯本市 
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   （二）拜會黃金海岸市： 

本次訪澳行程中特別安排於 114 年 9 月 5 日下午前往黃金海岸市政府

（City of Gold Coast）拜會市長湯姆・泰特（Tom Tate），並由資深國際關係

顧問 Katrina Metcalfe 女士陪同接待。黃金海岸位於昆士蘭東岸，以宜人氣

候、綿延海岸線及完善觀光設施聞名，是澳洲最具代表性的國際旅遊城市之

一。臺南市與黃金海岸自 1982 年締結姊妹市，歷經逾 40 年的交流合作，雙

方在文化、觀光及城市治理等面向均奠定深厚情誼。黃偉哲市長介紹本市文

化底蘊、觀光資源與農漁特產品，並分享城市行銷及體育運動推廣成果；黃

金海岸市則強調其在海洋觀光、戶外活動與運動賽事上的優勢，雙方在旅遊

推廣與城市品牌上均展現高度互補性，此外會議亦就促進旅遊互訪、深化觀

光合作及提升臺南農特產品在澳洲的能見度進行討論。黃偉哲市長邀請泰勒

市長參加臺南市 11 月旅展，泰特市長對此表示支持，期待於 11 月親自到臺

南參加旅展，向市民介紹黃金海岸的城市魅力。整體交流氣氛友好熱絡，雙

方均盼未來在觀光、運動、青年交流及城市行銷等領域擴大合作，持續深化

長達 40 餘年的姊妹市關係。 

  

  

圖 2. 拜會黃金海岸市 
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（三）澳洲僑胞晚宴推廣臺南農特產品： 

    本次行程於 114 年 9 月 5 日晚間由僑務委員羅富齡召集，昆士蘭臺商會

榮譽會長施伯欣主持，澳洲布里斯本副議長黃文毅、僑務委員徐瑞雲、僑務

委員羅富齡及駐布里斯本辦事處范厚祿處長等貴賓均蒞臨共襄盛舉。昆士蘭

地區僑胞向來與臺南淵源深厚，而當地臺南籍鄉親比例亦為全澳之最，本次

僑宴不僅為市府建立與僑界更緊密的互動平台，更具強化大洋洲市場能量的

重要意義，席間市府團隊以推廣臺南農漁產品為核心目標，向現場僑商與產

業代表完整介紹本市多項精緻農特產品，包括臺南越光米、鹽水日曬意麵、

高鈣芝麻糖、東山咖啡、地瓜酥、黃金蕎麥等具代表性的優質品項，從產地

特性、栽培管理、加工技術到產品風味逐一說明，展現本市農產在品質、食

安與國際競爭力方面之優勢，現場僑胞對臺南產品反應熱烈，多位僑商表達

引進興趣，並希望促成後續試賣及進口合作，此次僑宴成功促進臺南與昆士

蘭僑界交流，強化僑胞作為臺南產品海外推廣樞紐之角色，亦為本市農特產

品拓展澳洲市場奠定重要的合作基礎。 

圖 3. 澳洲僑胞晚宴推廣臺南農特產品 
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（四）臺灣商品快閃店推廣臺南農特產品： 

本次行程於 114 年 9 月 6 日上午前往雪梨市中心 Haymarket 區的泰記超

市（Thai Kee Supermarket），參加「2025 年紐澳商機媒合團」臺灣商品快閃店

開幕儀式。活動自上午 10 時開始，由外貿協會邀請黃偉哲市長擔任開幕貴

賓致詞，向當地消費者及澳洲零售通路代表介紹臺南特色產品，期望藉此提

升本市農特產品在澳洲市場之能見度，成功吸引眾多在地華人、觀光旅客與

年輕族群前來參觀交流。臺南市政府亦於活動中設置專屬攤位，展示包括果

乾等多項優質農特產品，並向民眾介紹臺南農業優勢、產地環境及食品安全

把關措施，現場亦安排試吃活動，讓更多澳洲民眾能實際品嚐更加道地的臺

南風味。活動全程氣氛熱絡，參與者互動踴躍，多位澳洲消費者對產品風味

與品質表達高度肯定，且活動亦吸引在地媒體到場採訪報導，進一步擴大宣

傳成效。本次快閃店成功提升臺灣商品於雪梨市場的知名度，並協助臺南市

在澳洲市場建立品質形象，為未來拓展外銷通路與深化國際市場布局奠定重

要基礎。 

圖 4. 臺灣商品快閃店推廣臺南農特產品 
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（五）澳洲超市通路參訪： 

本次於雪梨實地走訪三家具代表性的華人及亞洲超市，了解臺灣及臺南

農特產品在當地市場的陳列方式、客群屬性及合作機會，作為後續拓展外銷

布局的重要參考。首先參訪泰記超市（Thai Kee），位於市中心 Market City 購

物中心，為雪梨歷史最悠久且指標性的亞洲超市之一，由泰國華人家族創立，

早期以東南亞食品為主，現已涵蓋臺灣、中國、日本及韓國等多國商品，品

項多元且價格實惠，深受華人與亞洲移民喜愛。第二站為通利超市（Tong Li），

是雪梨當地規模最大、分店最廣的亞洲食品連鎖之一，商品涵蓋臺灣、中國、

日本、韓國及東南亞多國道地食材，專注服務澳洲廣大的華人社區與其他亞

洲移民族群，最後參訪新人人超市，主要位於 Hurstville、Chatswood 等華裔

聚集區，憑藉價格親民且品項齊全而深受在地華人青睞。整體參訪結果顯示，

臺灣及臺南食品在雪梨市場具有穩定接受度，各通路均對高品質亞洲商品保

持高度興趣，未來在合作洽談與拓點布局上具備發展潛力，有助提升臺南農

特產品在澳洲市場之能見度與銷售機會。 

圖 5. 澳洲超市通路參訪 
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（六）臺商及政要拜會與交流： 

114 年 9 月 7 日上午 09 時至 12 時，於 Ibis Sydney Darling Harbour 會議室

舉行臺商與政要交流座談，旨在向澳洲臺商、食品進口商與地方政要推廣來

自臺南的農特產品。臺商方面，由世界臺商聯合總會會長暨僑務委員熊強生

帶領多位澳洲臺商代表參與，包括澳洲臺灣商會會長黃教庭、財務長張翠蘭、

資深理事林正宜，以及多家食品與貿易公司負責人（例如：AQUA STAR、AA 

International、Sunwide、TF International、T & F、Hanks Tea 等）。政要方面，

由布里斯本副議長黃文毅（Steven Huang）率領多位地方人士出席，包括 

Willoughby 市議員莊明雪（Michelle Chuang）、前市議員趙淑卿（Sylvia Chao）、

Hunters Hill 前市議員林挺瑞（Jason Lin）等。會中黃偉哲市長介紹臺南農特

產品特色與外銷優勢，期盼凝聚臺商力量共同拓展市場，臺商亦分享澳洲消

費偏好及產品進口實務，提供重要市場資訊，聚焦於如何媒合當地社區與通

路資源提升臺南農特產品之能見度。整體座談互動熱絡，不僅串聯臺商資源，

也更加深化政要對臺南食品的認識，為未來拓展澳洲外銷通路奠定良好基礎。 

圖 6. 臺商及政要拜會與交流  
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（七）威洛比市美而廉超市臺灣食品推廣活動： 

114 年 9 月 7 日於威洛比市美而廉超市（Mandarin Shopping Centre）門前

廣場舉辦「臺灣食品推廣活動」，活動結合美而廉超市及多家臺灣優質食品

貿易商共同策劃，參展品項包含生活飲料、臺南 16 號米、開喜烏龍茶、所

長茶葉蛋、豆干，以及鮮饌虱目魚系列等具代表性的臺灣食品，活動不僅推

出當日限定折扣優惠吸引消費者選購，亦透過產品試吃及文化介紹等方式，

展現臺灣食品自然、健康且兼具風味特色的形象。活動當日由黃偉哲市長擔

任推廣大使，向當地華人群眾及主流消費者介紹臺灣食品的品質優勢、產地

特色及嚴謹的食品安全管理制度，並強調臺南在農漁產業上深厚的產業基礎

與國際競爭力，現場吸引大量消費者駐足，表示透過活動更加了解臺灣食品，

對其品質與風味表達高度肯定。整體活動成功提升臺灣食品在當地社區的熟

悉度與購買意願，增進澳洲消費者對臺灣飲食文化的認識與支持，同時有效

擴大國際市場能見度，強化臺灣及臺南食品在澳洲零售端的曝光與品牌形象，

為後續拓展澳洲零售通路及深化國際市場布局奠定穩固基礎。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

圖 7. 威洛比市美而廉超市臺灣食品推廣活動 
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（八）澳洲雪梨國際食品展–臺南館開幕活動： 

澳洲雪梨國際食品展臺南館開幕活動於 114 年 9 月 8 日上午在臺灣館臺

南展區隆重舉行，由臺南市長黃偉哲親自主持，向各界來賓介紹臺南在地優

質農漁產品、精緻食品加工能力及本市積極布局國際市場的發展願景，充分

展現臺南品牌的專業形象與全球競爭力。本次開幕設計以「優質臺南、前進

南半球」為主題，象徵臺南產品全面進軍澳洲市場，開啟新的拓銷版圖。儀

式中特別融入澳洲原住民文化元素，邀請貴賓手持澳洲傳統木製迴力鏢爆破

象徵臺南赤崁樓意象的紅色氣球與澳大利亞國旗藍色氣球，象徵臺南於澳洲

市場開疆闢土，正式展開深耕大洋洲的行銷旅程。同時，貴賓亦手持富有臺

南文化特色的手舉牌，搭配展區陳設與背景視覺，形成極具故事性與代表性

的開幕畫面，成功提升臺南館現場的聚焦度與媒體關注度。開幕儀式結束後，

主持人隨即帶領市長及媒體進行展區巡禮，逐一參訪六家參展的臺南廠商攤

位，各廠商向市長與媒體介紹精選產品亮點、特色原料與出口能量，並同步

進行合影，強化品牌曝光。整體活動成功凝聚政府與產業力量，提升臺南館

於展會中的專業呈現，並有效強化國際買主對臺南農漁產品的認識與信心。 
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圖 8. 澳洲雪梨國際食品展–臺南館開幕活動 
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（九）澳洲雪梨國際食品展–展期試吃品嘗活動： 

澳洲國際食品展期間，臺南館為提升參觀民眾對本市農漁產品與加工品

之認識，特別規劃多項試吃與互動推廣活動，以強化展區人氣與消費者體驗。

依據各參展產品屬性規劃不同時段於攤位辦理聚眾式試吃體驗活動，由工作

人員向民眾介紹臺南農產特色、加工流程與產品風味，讓消費者能透過實際

品嚐建立對臺南品牌的正面印象。現場並搭配多項集客活動，如拍照打卡送

小禮、試吃後填寫問卷即可獲贈精美贈品等方式，有效提升展區互動性並吸

引大量人潮停留。其次，針對需加熱或料理後才能呈現風味的產品，展區亦

邀請相關廠商於指定時段進行現場料理示範，包含烹調流程介紹、產品應用

說明與試吃分享，讓參觀者即時感受產品於餐飲情境中的實際呈現，成功提

升試吃轉換率與買主洽詢意願。此外，為增強臺南館品牌識別度與視覺曝光，

本次活動特別設計印製融合臺南館主視覺之形象提袋，除作為宣傳贈品提升

質感外，亦形成展會場內的移動式廣告，只要民眾完成問卷後，即可獲得臺

南館形象手提袋，每日回收至少 30 份問卷，成功蒐集民眾對試吃產品及展

會活動之回饋資料，全體活動設計整體熱絡，對提升展區人氣與推廣效益均

具有明顯助益。 
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圖 9. 澳洲雪梨國際食品展–展期試吃品嘗活動 
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五、心得 

本次澳洲拓銷與食品展參展行程，使市府對大洋洲市場的產品需求、通

路運作模式及消費者偏好有了更深入且全面的掌握，也更具體了解臺南農漁

產品在國際市場中可切入的策略與發展方向。首先，於布里斯本與雪梨所進

行的通路拜訪，讓市府明確感受到澳洲市場對穩定供應量、產品一致性及檢

驗證照等食安資料的高度重視，尤其在冷凍果丁、即食水產品、乾貨與健康

零食等品項呈現成長需求，反映臺南在加工技術與產地量能方面具備良好市

場契合度。多家通路商與進口商亦肯定臺南水果與水產品的品質，並表達對

採購計畫、店內檔期及建立長期供應合作的興趣，顯示拓銷成果並非僅止於

展會現場，而須配合穩定產銷鏈與長期合作機制的建立。在食品展期間，「臺

南館」以完整品牌形象展現本市優勢，試吃活動、料理示範與媒合洽談成功

吸引大量專業買主，凸顯展會在品牌曝光與商務推動上的關鍵作用。透過與

媒體、僑界及澳洲食品產業端的互動，市府更深刻認識臺南農漁產品於國際

市場的成長潛力與發展空間。本次行程成果豐碩，不僅提升市府對市場脈動

的理解，也強化推動本市農漁產品國際化之策略經驗，對未來永續拓展澳洲

市場具有重要啟發意義。 
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六、建議 

    本次澳洲拓銷與食品展參展成果良好，但整體推廣模式仍有持續精進空

間，未來可從展會呈現、通路合作與產品策略等面向加強，建議如下： 

（一）建議在大型國際展會中逐步強化「臺南館」整體策展視覺，融入更多

在地文化元素與特色圖像，提升國際辨識度，同時優化展區動線、備品區及

示範空間，使攤位更具專業性與吸引力。 

（二）建議持續強化與當地通路端之合作深度，例如：美而廉超市等具消費

者基礎與市場影響力的零售據點，可提前針對產品包裝、口味偏好及促銷方

式進行協商，逐步建立臺南農特產品在海外市場的穩定銷售通路。 

（三）澳洲通路對產品穩定供應、規格一致性與完整檢驗資料要求極高，建

議協助業者建立更標準化的供應鏈管理，包含輸出規格統一、產品履歷透明

化以及常態性供貨模式規劃，以增加進口商信任度並提升上架成功率。 
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七、效益分析 

本次澳洲拓銷與食品展參展活動整體效益顯著，不僅成功提升臺南農漁

產品於大洋洲市場之曝光度，更有效促成媒體、買主與通路的多重合作成果。

在媒體露出效益方面，拓銷案共產製 8 則新聞稿，經僑界與當地華文媒體轉

載與串聯分享後，累計本次澳洲拓銷相關新聞報導達 19 則，資訊涵蓋展會

亮點、臺南館特色、產品推廣內容及通路反應，大幅提升臺南農漁產品於澳

洲市場與海外臺僑社群的能見度與討論度，對城市品牌與國際形象推廣具明

顯助益。在商務推廣與展會效益方面，本計畫由農業局邀集 6 家廠商參加 9

月 8 日至 11 日之食品展推廣活動，展期間吸引至少 1,300 名專業買主與業界

人士蒞臨，並促成近 100 家次的媒合洽談，涵蓋進口商、批發商、餐飲集團

與亞洲超市等多元通路，透過現場試吃、料理示範、產品展示與專業洽談，

成功展現臺南農漁產品在品質、加工技術與供應穩定度方面的優勢，進一步

提升買主興趣並促成後續樣品需求及採購意願。依據業者回報，本次展會與

拓銷活動共創造約 1.1 億元的潛在商機，為臺南未來進軍澳洲市場奠定重要

基礎。整體而言，本次拓銷有效整合媒體行銷、展售推廣與商務洽談，形成

從曝光到商機轉換的完整鏈結，對臺南農漁產品開拓大洋洲市場具有高度策

略價值。 


