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縣市合併後，為提升區域觀
眾經營，主動將表演藝術帶
至各區推廣，結合各區公所
行政資源，深耕各地藝文人
口，推動文化平權，為劇場
培養未來觀眾群。

14年(2011-2024)來辦理393
場，286,403人次參與。
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主視覺 設計發想

Spread蔓延

將「台南」形象化，成為一個趣味的小角色，
透過他的小觸手們，將表演「蔓延」入人們的
生活中，亦繪製各年齡層分佈的觀眾，隱含大
家作伙來享受藝術於生活中的美好的訊息。



活動
DM

為鼓勵民眾跨區
追劇，特別製作
收集各場次貼紙
頁面，集貼紙可
兌換小禮。



2025年規劃



2025年
團隊規劃

共13團
共14場



狂美交響管樂團

奇巧劇團 風神寶寶兒童劇團

蘇俊穎掌中木偶劇團

豆子劇團

天馬戲創作劇團

謎思星球劇團



栢優座

明華園戲劇總團

身聲劇場大開劇團

秀琴歌劇團 表演家合作社劇團



行銷宣傳分析



9/4 記者會

2025藝術進區，

9/6狂美交響管樂團永康開幕

9/21 

藝術進區蘇俊穎

掌中劇團玉井登

場

10/19

風神寶寶大內國小開演

新聞議題

11/8

栢優座麻豆說故事

11/23

明華園戲劇總團

左鎮演出薛丁山

傳奇

11/29

秀琴歌劇團最終場演出

集貼紙換小禮
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8月中臉書發布主視覺

8月底活動總表發布

紙本文宣派送各公所及學校

9/4開幕記者會，發布活動預告短片

臉書 /跑馬燈/報章/市府line啟動

引發觀眾期待

本年度演出活動公開

透過公所學校發送各區

各媒體新聞稿露出，預告活動開跑

各管道宣傳
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動
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3
集點活動宣傳

吸引觀眾參與
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本年度紀錄短片11/30臉書發布
2

11/29閉幕場

吸引民眾參與

加深觀眾對本活動印象

活
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維
持
觀
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動
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幕

1
亮點活動宣傳

行銷各區特色

集點活動

3
吸引民眾參與

全勤獎活動
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