
臺南市政府新聞及國際關係處 CEDAW 宣導辦理成果報告 

二級機關/

科室 
影視數位行銷科 辦理日期 

110年 3月 15日至 28日 

活動名稱 第 3公用頻道性別平等廣告託播 宣導對象 
有線電視收視用戶 

宣導人數 

性別 

共計 CEDAW 

自製宣導媒材

類別 

□講義   □文宣   □簡報 

□廣播錄音檔      ■影片 

□其他 ________ 
女 男 其他 

有線電視收視用戶約 404,948戶 

宣導管道 □網路平台(含 FB、Line、Youtube、Instagram、Podcast等) 

▓影片播放(廣告等)        □廣播            □電視牆 

□活動設攤              □競賽            □平面廣告空間 

□研討會、座談會、說明會  □辦理 CEDAW實體課程、工作坊 

□其他______ 

CEDAW 應用  1. CEDAW第 5條：消除基於男女任務定型所產生的偏見、習俗和一切其他作法。 

CEDAW第 11條：女性與男性皆享有相同的就業機會、提升和工作保障。 

CEDAW第 14條：消除對農村婦女的歧視，保證她們在男女平等的基礎上參與農

村發展，參與各級發展規劃的擬訂和執行工作，透過自營職業取得平等的經濟機

會。 

2. CEDAW第__3__次國家報告結論性意見與建議：第 26.27點破除刻板印象，加強

媒體與廣告中正面、非刻板印象之女性描繪。 

宣導媒材內容及宣導過程整體概述 

◼ 宣導媒材內容概述： 

【臺南女力 性平萌芽】透過本府水利局及地政局優秀女性同仁的工作日常，讓社會大眾看見

女性在 STEM領域，並認識到性別非阻力，跳脫「男強女弱」的職業性別刻板印象。 

 

【南農女力】女性的體力或許輸給男性，但溫柔、細心的特質和善於溝通，在推廣有機、友

善農業、農產加工、包裝行銷更能發揮長才，透過臺南三位女青農於農業上的成就，期許更

多女性投入農業的行列。 

◼ 宣導過程概述： 

本次串聯本府性別平等辦公室、農業局拍攝的宣導廣告，於本市公用頻道上播放，選取近期

較新興之性別議題，如女性參與 STEM領域的題材，透過劇情的發展及片尾字幕呼應劇情內容

的 CEDAW條文，讓民眾對於 CEDAW內含有更進一步的認識。 

 

  



 

 

 

 

宣導活動照片 

 

 

台南新女力農人播放畫面 



 

宣導活動照片 

 

 

公用頻道託播申請單 


